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“Tendência é a
especialização em eventos”

esta entrevista, a presidente 
da Associaçªo Brasileira de 
Empresas de Eventos (ABEOC), 

Siomone Saccoman, fala na parceria 
entre EVENTPOOL e ABEOC, e diz que 
especializaçªo Ø a base para maior 
pro� ssionalismo e crescimento do setor.

EN � Quais os objetivos da  ABEOC para 
o período 2006/2007?
Saccoman � Esta gestªo tem como bandeira 
promover o respeito ao pro� ssional e às 
empresas organizadoras de eventos, atravØs 
de açıes que vªo desde a capacitaçªo 
bÆsica do setor atØ iniciativas políticas, 
como solicitar ao governo 
que contrate empresas 
especializadas 
em eventos, 
de preferŒncia 
associadas à ABEOC.   
O governo Ø um 
potencial cliente e o 
exemplo tem que vir de 
cima.
  
EN � A participaçªo governamental tem 
sido expressiva?                 
Saccoman � HÆ mais de 700 empresas 
organizadoras de eventos cadastradas 
no MinistØrio do Turismo e nªo podemos 
aceitar que sejam contratadas empresas 
de outros segmentos. Ou pior ainda: que os 
eventos sejam feitos por pro� ssionais que 
acumulam essa funçªo, ocasionalmente, sem 

a preocupaçªo de contar com um pro� ssional 
tØcnico e uma empresa especializada.

EN � Quais as açıes da ABEOC no curto 
prazo?
Saccoman � Acentuar a representatividade 
das empresas organizadoras de eventos em 
todos os setores: governo, �trade�, mídia e 
mercado em geral. A ABEOC hÆ 30 anos Ø o 
�braço forte� da sustentabilidade do setor de 
turismo.

EN � Como  ABEOC e EVENTPOOL 
podem atuar de forma conjunta?
Saccoman � Os agentes de viagens 

especializados no atendimento a eventos 
sªo parceiros fundamentais para o 

sucesso do trabalho do pro� ssional 
organizador de eventos. A parceria 
entre as duas entidades terÆ o 
propósito de fomentar a prÆtica 
de atuaçªo conjunta dos nossos 
associados. Com o crescimento 

expressivo do mercado, faz-se 
necessÆria a especializaçªo de cada 

serviço. Aqueles que insistem que a 
empresa de eventos pode fazer o papel do 
agente de viagens ou o agente de viagens 
pode se aventurar a organizar eventos estªo 
na contramªo do pro� ssionalismo e do 
crescimento do mercado. 

EN � Qual a posiçªo do Brasil no 
ranking mundial de eventos?
Saccoman � O Brasil jÆ Ø um grande receptor 

N de eventos mundiais. No ultimo ranking 
publicado pela ICCA ocupamos o 11”. Lugar 
em destino para eventos e 8” Lugar em 
volume de participantes de eventos. Sªo 
nœmeros expressivos, mas podemos ampliar 
muito mais o nœmero de eventos captados. 

EN � HÆ muitos desa� os pela frente?
Saccoman � A conscientizaçªo da 
oportunidade comercial, a capacitaçªo 
tØcnica e a equivalŒncia da estrutura 
nacional em todas as Æreas sªo os principais 
desa� os que enfrentamos. Nªo Ø um 
trabalho fÆcil com resultados imediatos. Mas 
acreditamos que as perspectivas para os 
próximos anos sªo promissoras.  

EN � Quais os investimentos 
necessÆrios na infra-estrutura para 
eventos do país?  
Saccoman � Temos uma infra-estrutura 
muito melhor do que tínhamos, mas ainda 
precisamos acelerar os investimentos nas 
Æreas de segurança, urbanizaçªo, transporte 
e obras pœblicas. Principalmente, na questªo 
das rodovias interestaduais. 

EN � Quais os mercados mais 
preparados para  eventos?
Saccoman � Felizmente, todas as capitais 
brasileiras tŒm infra-estrutura adequada para 
organizar eventos. HÆ poucos anos atrÆs, 
falÆvamos só do Rio de Janeiro e Sªo Paulo. 
Hoje, o  cenÆrio, só nos motiva a trabalhar 
pelo �Destino Brasil� como um todo. 
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