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“Tendéncia é a
especializacao em eventos”

esta entrevista, a presidente
da Associa 2o Brasileira de
Empresas de Eventos (ABEQC),
Siomone Saccoman, fala na parceria
entre EVENTPOOL e ABEOC, e diz que
especializa 2o @ a base para maior
pro ssionalismo e crescimento do setor.

EN Quais os objetivos da ABEOC para
0 per odo 2006/2007?

Saccoman Esta gest®o tem como bandeira
promover o respeito ao pro ssionale s
empresas organizadoras de eventos, atravds
de a 1es que v@o desde a capacita o0
bksica do setor at@ iniciativas pol ticas,
como solicitar ao governo
gue contrate empresas
especializadas

em eventos,

de prefertncia
associadas ABEOC.

0 governo @ um

potencial cliente e 0
exemplo tem que vir de
cima.

EN A participa 2o governamental tem
sido expressiva?

Saccoman HE mais de 700 empresas
organizadoras de eventos cadastradas

no Minist@rio do Turismo e n®0 podemos
aceitar que sejam contratadas empresas

de outros segmentos. Ou pior ainda: que 0s
eventos sejam feitos por pro ssionais que
acumulam essa fun 2o, ocasionalmente, sem

a preocupa 2o de contar com um pro ssional
t@cnico e uma empresa especializada.

EN Quaisasa 1esdaABEOC no curto
prazo?
Saccoman Acentuar a representatividade
das empresas organizadoras de eventos em
todos os setores: governo, trade ,mdiae
mercado em geral. A ABEOC h& 30 anos @ o
bra o forte da sustentabilidade do setor de
turismo.

EN Como ABEOC e EVENTPOOL
podem atuar de forma conjunta?
Saccoman  Os agentes de viagens
especializados no atendimento a eventos
520 parceiros fundamentais para o
sucesso do trabalho do pro ssional
organizador de eventos. A parceria
entre as duas entidades terk o
prop sito de fomentar a pr&tica
de atua 2o conjunta dos nossos
associados. Com o crescimento
) expressivo do mercado, faz-se
" necesskria a especializa 2o de cada
servi 0. Aqueles que insistem que a
empresa de eventos pode fazer o papel do
agente de viagens ou o agente de viagens
pode se aventurar a organizar eventos est?o
na contram?o do pro ssionalismo e do
crescimento do mercado.

EN Qual a posi 2o do Brasil no
ranking mundial de eventos?
Saccoman O Brasil j£ @ um grande receptor

de eventos mundiais. No ultimo ranking
publicado pela ICCA ocupamos 0 11". Lugar
em destino para eventos e 8" Lugar em
volume de participantes de eventos. S0
nemeros expressivos, mas podemos ampliar
muito mais o nemero de eventos captados.

EN HE muitos desa os pela frente?
Saccoman A conscientiza 2o da
oportunidade comercial, a capacita 20
t@cnica e a equivalEncia da estrutura
nacional em todas as £reas s20 0s principais
desa os que enfrentamos. N0 @ um
trabalho fkcil com resultados imediatos. Mas
acreditamos que as perspectivas para 0s

pr Ximos anos so0 promissoras.

EN Quais os investimentos
necesskrios na infra-estrutura para
eventos do pa s?

Saccoman Temos uma infra-estrutura
muito melhor do que t nhamos, mas ainda
precisamos acelerar 0s investimentos nas
freas de seguran a, urbaniza 2o, transporte
e obras peblicas. Principalmente, na quest®o
das rodovias interestaduais.

EN Quais os mercados mais
preparados para eventos?

Saccoman Felizmente, todas as capitais
brasileiras t&m infra-estrutura adequada para
organizar eventos. HE poucos anos atrks,
falfvamos s do Rio de Janeiro e S2o Paulo.
Hoje, 0 cenkrio, s nos motiva a trabalhar
pelo Destino Brasil como um todo.






